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Z badanh przeprowadzonych przy wspétpracy
specjalistow z Osrodka Badan Prasoznawczych
Uniwersytetu Jagiellonskiego* wynika, ze az 96%
naszych Czytelnikéw deklaruje, ze powraca do
przeczytanych materiatdéw w Rynku Turystycznym,
CO oznacza, ze skutecznos¢ zamieszczonej
reklamy jest znacznie dtuzsza niz tylko okreslona
przez okres aktualnosci wydania.

WSPOLCZYTE.LNKTWO Pozostate deklarowane pisma i portale
PRASY BRANZOWE] nie przekraczajg 5% wskazan.

Az 41% sposrod naszych Czytelnikow zade-
klarowato, ze Rynek Turystyczny jest jedynym
czytanym przez nich pismem branzowym.
Pozostate 59% obok lektury Rynku Turystycznego
deklaruje najczesciej wspofczytelnictwo ponizej
wymienionych.

WIADOMOSCI RYNEK
IYREIN(O4) TURYSTYCZNE | HOTELARZ PODROZY VOYAGE

* badania zostaty przeprowadzone przy wspotpracy specjalistow
z Osrodka Badan Prasoznawczych UJ w 2010 r. na 108
odestanych ankietach samozwrotnych
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Rynek Turystyczny kazdego miesia-
ca jest czytany przez minimum 20
tys. oséb zwigzanych z branza tu-
rystyczna.

Dystrybucja:
rozpowszechnianie ptatne (prenu-
merata, salony EMPIK,) targi bran-
zowe, wysytka rotacyjna do bazy
firm z branzy turystyczne;.

Czytelnicy:

wiasciciele, prezesi, dyrektorzy
i pracownicy firm turystycznych,
biur podrézy, hoteli, przewozni-
cy autokarowi ,lotniczy, promowi,
producenci autobuséw, pracowni-
Cy organizacji, stowarzyszen oraz
jednostek samorzadu terytorialne-
go przedstawiciele turystycznych
samorzadow branzowych, szkoty
o profilu turystyczno-hotelarskim
oraz inne firmy i instytucje zwiaza-
ne z branza turystyczna.
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Status/pozycja zawodowa

27.2%

KIEROWNIK 35%
(STANOWISKO)

BRAK
ODPOWIEDZI

35,2%
SPECJALISTA
DS. TURYSTYKI

Rodzaj prowadzonej dziatalnosci

3,9
BRAK ODPOWIEDZI

4 P
2.9 9 BIURO PODROZY
NAUKA

(NAUCZAM
| UCZE SIE)

AGENCJA
TURYSTYCZNA

3,9

ADMINISTRACJA

MARKETING, 18,4

ORGANIZACJA
IMPREZ

3,9
KONGRESY, IMPREZY DLA DZIECI
SZKOLENIA 97 | MLODZIEZY
3 ’ 9 HOTELARSTWO



NA)J POPULARNIEKSZY MIESIECZNIK BRANZY TURYSTYCZNE)J

OGI'.OSZENIA KOLOROWE

Formaty reklam Modut Format netto w mm (po obcieciu) Format brutto w mm (,na spad”) Cenaw PLN
Il strona 1A 210 x 297 218 x 305 6920
OKLADKI Il strona 1A 210x 297 218 x 305 5760
IV strona 1A 210 x 297 218 x 305 6920
rozkfadéwka pod | oktadkg ze zkrzydetkiem 441 x 297 451 x 307 (ze spadami po 5 mm) 16 200

rozkfadéwka otwierajaca 1R 420 x 297 428 x 305 12 360
rozkfadéwka wewnetrzna R 420 x 297 428 x 305 9840 r—
1 strona prawa do str. 15 1A 210 x 297 218 x 305 6260
1 strona prawa 1A 210 x 297 218 x 305 5760 x
1 strona lewa 1A 210 x 297 218 x 305 5100
junior page 132 x 200 140 x 208 4770
1/2 strony pion 2A 100 x 297 108 x 305 3870 w
1/2 strony poziom 2B 210 x 140 218 x 148 3870 m
1/3 strony pion 3A 72 x 297 80 x 305 3280
1/3 strony poziom 3B 210x 90 218 x 98 3280 z
1/3 strony 3C 132 x 135 140 x 143 3280
1/4 strony pion 4A 103 x 135 111 x 143 2520
1/4 strony poziom 4B 210 x 63 218 x 71 2520
1/4 strony (wyspa) 86 x 143 86 x 143 2520
1/6 strony pion 6A 73x135 81 x 143 1860
1/6 strony poziom 6B 210 x 43 218 x 51 1860
TEKSTY | ELEMENTY GRAFICZNE ODSUNIETE OD BRZEGOW FORMATU NETTO — 6 MM. Z
OGLOSZENIA TEKSTOWE DROBNE (RAMKOWE) N
Formaty reklam Format w milimetrach Cenaw PLN
modut D4 53x129 640 o
modut D3 53 x 96 540
moduf D2 53 x 63 420 N
modut D1 53 x 30 320
ceny nie zawieraja podatku VAT (23%). o
DOPLATY
Doptata za wybér miejsca na stronie ¢ za wytaczno$¢ na stronie +20% ¢ +20%
Insert wklejony do 30 g doptata 950 PLN
Insert luzem do 30 g 4200 PLN
Opracowanie graficzne reklam kolorowych 385 PLN
RABATY e dla prenumeratordw — 2%  * za ptatnosc przed emisjg — 2% < agencyjny — 10%
llo$¢ emisji 3 6 9
Znizka 6% 12% 18% 24%

Dopfaty i rabaty dotycza reklam kolorowych. Rabatow nie sumuie sie. Niestandardowe formaty podiegaja indywidualnej wycenie.
UWAGA! Inserty ptatne przed emisja. Dla insertéw o wadze przekraczajacej 30 g stosuje sig indywidualng kalkulacjg cen.

DANE TECHNICZNE

Dostarczenie materiatow: ptyta CD w formacie I1SO lub e-mail; ftp.

Format: pliki wektorowe EPS (fonty zamienione na krzywe), pliki bitmapowe EPS, TIF — CMYK, min. 300 dpi;

Istnieje mozliwo$¢ spakowania reklamy zipem. Wszystkie materiaty musza mie¢ doktadny format netto i brutto, pliki elektroniczne
musza posiadaé pasery i znaki formatowe w formacie netto. Teksty i elementy graficzne odsunigte od brzegéw formatu netto — 6 mm.
Do wszystkich materiatow powinien by¢ dotaczony cromalin lub matchprint.

WARUNKI PLATNOSCI
Nr konta: 60 1160 2202 0000 0000 3948 2022. Podstawa realizacji zamowienia jest podpisanie umowy.
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Rozktadowka
pod | okfadka
ze zkrzydetkiem

Format brutto (ze spadami po 5 mm):

451 mm x 307 mm

“roMedia

POLSKIE WYDRWNICTAN SPECIALITYEINI

Polskie Wydawnictwa
Specjalistyczne ProMedia
Sp. z 0.0.

ul. Michata Paca 37, 04-386 Warszawa,
DZIAt REKLAMY

Matgorzata Grenda
tel. +48 (022) 333 88 02,
3338804, 3338806

reklama@pws-promedia.pl
m.wlodarczyk@pws-promedia.pl
a.sienkiewicz@pws-promedia.pl

RABATY

dla statych klientow

_ Ryhek
Tarystyczny

1A

1 strona (210x297)
+spady (218x305)

spread (420x297)
+spady (428x305)

2A

2B

3A

1/2 page (100x297)
+spady (108x305)

1/2 page (210x140)
+spady (218x148)

1/3 page (72x297)
+spady (80x305)

3B

3C

4A

1/3 page (210x90)
+spady (218x98)

1/3 page (132x135)
+spady (140x143)

1/4 page (103x135)

+spady (111x143)

3B

6B

6A

1/3 page (210x90)
+spady (218x98)

1/6 page (210x43)
+spady (218x51)

4B

PAGE

JUNIOR

1/4 page (210x63)
+spady (218x71)

junior page (132x200)
+spady (140x208)

1/6 page (73x135)
+spady (81x143)

WYSPA

wyspa (86x143)

amouwepjaa Apnpoul



